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GriunderRuf

Anmerkungen zu dieser Vorlage:

Dieses Businessplan-Beispiel ist eine realistische Vorlage fur einen sinnvoll strukturierten
Businessplan am Beispiel der Geschaftsidee "Hotel".

Die Vorlage ist lediglich ein Beispiel und muss auf die eigene Geschaftsidee angepasst werden.

Zu einem vollstandigen Businessplan gehért ebenfalls noch ein Finanzteil, der hier nicht
enthalten ist und in der Regel im Anhang des Businessplans beigefugt wird.

Du benotigst Hilfe bei der Erstellung des Businessplans?

Wir unterstitzen dich gerne. Kontaktiere uns einfach unter 01514-2870496.

Oder besuche uns auf www.gruenderruf.de und buche einen Termin.

Hast Du Deine Moglichkeiten zur Grundungsforderung
gecheckt?

Grindest Du aus der Arbeitslosigkeit heraus, hast Du sehr gute Chancen auf ein geférdertes
Grindercoaching bei uns. Fur Dich ist das kostenlos und es erhéht Deine Chancen auf den
Grindungszuschuss. Daruber hinaus erhaltst Du wertvolle Kenntnisse.

Wir beraten Dich gerne hier. Melde Dich bei uns!
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1. Zusammenfassung

In meinem Businessplan fir das geplante Hotel in Ulm habe ich die Geschéftsidee, die
Grunderqualifikationen, den Mehrwert im Markt, die Marketingstrategien sowie die Preissetzung
detailliert ausgearbeitet. Die Geschaftsidee umfasst die Schaffung eines Hotels, das sich durch
ein einzigartiges Konzept differenziert, das auf Nachhaltigkeit, regionalen Produkten und einem
besonderen Kundenerlebnis basiert. Als Gruinder bringe ich umfangreiche Erfahrungen aus der
Hotellerie mit, was mir ermdglicht, die betrieblichen Ablaufe effizient zu gestalten und einen
hohen Qualitatsstandard zu gewahrleisten.

Der Mehrwert im Markt wird durch die Ansprache einer breiten Zielgruppe gestarkt, die sowonhl
Touristen als auch Geschéftsreisende umfasst. Die lokale Attraktivitdt von Ulm, insbesondere
durch kulturelle Veranstaltungen und Sehenswurdigkeiten, stellt einen hervorragenden
Hintergrund fur die Ansiedlung des Hotels dar. Die Marketingmaf3nahmen sind darauf
ausgerichtet, das Hotel Uber verschiedene Kanéle bekannt zu machen und die besonderen
Angebote klar zu kommunizieren.

Im Bereich der Preissetzung habe ich wettbewerbsfahige Preise entwickelt, die sowohl die
Kostenstruktur als auch die Preisempfehlungen der Konkurrenz beriicksichtigen, um eine
Balance zwischen Ertrag und Kundenzufriedenheit zu gewahrleisten. Schlief3lich wurden auch
Chancen und Risiken im Zusammenhang mit der Eréffnung und dem Betrieb des Hotels
analysiert, um potenzielle Probleme friihzeitig zu identifizieren und GegenmalRnahmen zu
planen.

Insgesamt bietet der Businessplan eine solide Grundlage fiir den Einstieg in die Hotellerie und
zeigt, dass ich mit einem klaren Konzept und durchdachten Strategien gut vorbereitet bin, um auf
dem Markt erfolgreich zu agieren.

2. Geschaftsidee

Zum 01.02.2026 plane ich die Grindung eines Hotels in Ulm, das sich durch ein innovatives
Konzept von bestehenden Angeboten abheben wird. Mein Ziel ist es, sowohl Urlaubern als auch
Geschaftsreisenden eine hochwertige und gleichzeitig einladende Unterkunft zu bieten, die den
Anspriichen der modernen Reisenden gerecht wird. In Zeiten, in denen Nachhaltigkeit und
persénliche Betreuung immer wichtiger werden, méchte ich mit einem Hotel etablieren, das diese
Werte in den Mittelpunkt seines Angebots stellt.

Mein Angebot richtet sich an eine breite Zielgruppe: Touristen, die Ulm mit seinen historischen
Sehenswaurdigkeiten und seiner beeindruckenden Kultur entdecken méchten, sowie
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Geschaftsreisende, die zu Meetings oder Veranstaltungen in der Stadt sind. Die zentrale Lage
des Hotels ermoglicht es den Géasten, sowohl die Sehenswiirdigkeiten der Stadt als auch
wichtige Geschéftszentren schnell und bequem zu erreichen. Das Hotel soll einen Ort der
Erholung und Inspiration bieten, der Uber das Ubliche Mal3 an Gastfreundschaft hinausgeht.

Ich griinde meine Firma im Wege einer GmbH, um das Haftungsrisiko zu minimieren und eine
professionelle Unternehmensstruktur zu schaffen. Diese Rechtsform ist im Hotelgewerbe gangig
und verleiht meinem Unternehmen Glaubwirdigkeit und Seriositat. Vor meiner Entscheidung
habe ich eine detaillierte Marktanalyse durchgefiihrt, die gezeigt hat, dass es in Ulm einen
erhohten Bedarf an hochqualitativen Ubernachtungsmdoglichkeiten gibt. Besonders die Nachfrage
nach nachhaltigen, umweltschonenden Hotels wachst stetig, was ich aktiv nutzen mochte.

Das Hotel wird verschiedene Zimmerkategorien anbieten, um den unterschiedlichen
Bedirfnissen meiner Gaste gerecht zu werden. Dazu gehdren Standard-, Superior- und
Familienzimmer sowie Suiten, die modern und geschmackvoll eingerichtet sein werden. Alle
Zimmer sind mit modernen Annehmlichkeiten wie kostenlosem WLAN, Smart-TVs und individuell
steuerbaren Klimaanlagen ausgestattet. Besondere Aufmerksamkeit gilt auch der Verwendung
von nachhaltigen Materialien und energiesparenden Technologien im gesamten Hotel.

Ein Schlisselaspekt meines Konzeptes ist ein integriertes gastronomisches Angebot. Das
hoteleigene Restaurant wird regionale und saisonale Kiiche préasentieren, was den Gasten nicht
nur eine exquisite Speisenauswabhl bietet, sondern auch die lokale Wirtschaft unterstitzt. Die
Zusammenarbeit mit einheimischen Landwirten und Produzenten wird Teil meines Konzepts
sein, um Frische und Qualitét zu garantieren. Durch thematische Veranstaltungen, wie
Kochkurse oder Weinproben mit regionalen Erzeugern, mochte ich die Gaste aktiv in das
gastronomische Erlebnis einbinden.

Besonders wichtig ist mir die Schulung und das Engagement des Personals. Ein gut
ausgebildetes Team wird dazu beitragen, die Atmosphéare der Gastfreundschaft und personlichen
Betreuung zu schaffen, die ich meinen Gésten bieten mdchte. Die Mitarbeiter sollen die
Bedirfnisse der Gaste erkennen, um ihnen einen unvergesslichen Aufenthalt zu ermdéglichen.
Eine hohe Servicequalitat wird das Herzstlick meines Hotels und wird in jeder Interaktion mit den
Gasten zu spuren sein.

Das Gebaude

Das Hotelgebaude wird aus dem Bestand des insolventen Hotels ilbernommen, was mir
erma@glicht, Zeit und Ressourcen zu sparen, die in den Bau eines neuen Gebaudes investiert
werden mussten. Vorab habe ich eine umfassende Inspektion des Gebaudes durchfiihren
lassen, um den Zustand der Infrastruktur, der Zimmer und der Gemeinschaftsbereiche zu
bewerten. Hierbei habe ich festgestellt, dass eine grundlegende Renovierung notwendig ist, um
den gangigen Standards des Marktsegments zu entsprechen. Ziel ist es, die vorhandenen
Raume funktional und ansprechend zu gestalten, sodass Gaste sich wohlfiihlen und gerne
zurtuickkehren.
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In der Renovierung werde ich besonderen Wert darauf legen, moderne und nachhaltige
Materialien zu verwenden. Umweltfreundliche Technologien sollen die Energieeffizienz des
Hotels steigern und helfen, die Betriebskosten langfristig zu senken. Der Bereich der
Gemeinschaftseinrichtungen wird ebenfalls umfassend neu gestaltet, um einladende Bereiche zu
schaffen, in denen sich die Gaste entspannen und kommunizieren kénnen. Zu den Planungen
gehdren auch ein neu gestalteter Empfangsbereich, ein modernes Restaurant sowie mehrere
Konferenzraume, die fir geschéftliche Veranstaltungen genutzt werden konnen.

Personal

Ein zentraler Bestandteil meiner Geschéftsidee ist die Ubernahme des bisherigen Personals. Die
Mitarbeiter des insolventen Hotels verfligen Uber wertvolles Wissen und Erfahrung, die fiir den
Erfolg der Neugriindung von grof3er Bedeutung sind. Daher strebe ich an, mdglichst viele der
ehemaligen Mitarbeiter zu tbernehmen und in das neue Konzept zu integrieren. Indem ich auf
die Fachkompetenz der Mitarbeiter setze, kann ich eine reibungslose Umstellung sicherstellen
und gleichzeitig die Kundenbindung erhéhen, da viele Gaste bereits eine Beziehung zu den alten
Angestellten hatten.

Darlber hinaus plane ich, eine zentrale Schlisselposition, die des Hoteldirektors, neu zu
besetzen. Diese Position ist entscheidend fiir die erfolgreiche Umsetzung des neuen Konzeptes
und die Implementierung entsprechender Betriebsablaufe. Die Suche nach geeigneten
Kandidaten wird sorgféltig erfolgen, wobei ich auf Bewerber setzen méchte, die Erfahrung in der
Hotellerie haben und innovative Ideen zur Weiterentwicklung des Hotels einbringen kdnnen.

In der Ausbildung des bestehenden und neuen Personals werde ich besonderen Wert auf eine
umfassende Schulung der Gastezufriedenheit und Servicequalitéat legen. Das Personal soll
geschult werden, den Gasten individuelle Winsche zu erfilllen und eine herzliche Atmosphére zu
schaffen. Diese MaRRnahmen sind entscheidend, um das Hotel als attraktives Ziel im Ulmer Markt
zu positionieren und eine hohe Géastebindung zu erzielen.

Insgesamt bin ich zuversichtlich, dass die Kombination aus dem einzigartigen Standort, der
Ubernahme des bestehenden Hotels und der Fokussierung auf erstklassigen Service sowie
Nachhaltigkeit ein tragfahiges Konzept bieten wird, das sowohl den Bedurfnissen der Gaste als
auch den Anforderungen des Marktes gerecht werden kann.

3. Grunder/in

Als Grinder dieses Hotels bringe ich eine fundierte Erfahrung in der Gastronomie- und
Hotelbranche mit. Mit tGiber zehn Jahren beruflicher Erfahrung in verschiedenen Positionen,
angefangen vom Praktikanten bis hin zur Fihrungskraft in einem renommierten Hotelkonzern,
habe ich umfassende Kenntnisse in den Bereichen Betriebsfihrung, Gastebetreuung und
Personalmanagement erworben. Diese Erfahrungen habe ich in namhaften Hotels in
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Deutschland und im Ausland gesammelt, sodass ich internationale Standards und Trends im
Hotelmanagement genau kenne und verstehen kann.

Meine Leidenschaft fur die Hotellerie begann schon in meiner friihen Jugend, als ich in einem
kleinen Familienbetrieb half. Diese Wurzeln haben mich gelehrt, dass der Schlissel zum Erfolg
in der Kombination aus exzellentem Service, einer einladenden Atmosphéare und einem gut
koordinierten Team liegt. Das Ziel, ein Hotel zu eréffnen, das sowohl den Anforderungen
moderner Geschaftsreisender als auch den Bedurfnissen von Urlaubsgésten gerecht wird,
motiviert mich jeden Tag aufs Neue.

Daruber hinaus habe ich eine fundierte betriebswirtschaftliche Ausbildung als Hotelkaufmann, die
ich im Jahr 2013 abschloss und die mir erlaubt, die finanziellen Aspekte eines Hotelbetriebs zu
verstehen und sicherzustellen, dass das Unternehmen wirtschatftlich tragfahig ist. Ich habe an
mehreren Schulungen und Zertifizierungen zur Fihrung und strategischen Planung in der
Hotellerie teilgenommen, wodurch ich wertvolle Kenntnisse in Bereichen wie
Marketingstrategien, Umsatzmanagement und Controlling erwerben konnte.

Ich plane, einen interaktiven Fuhrungsstil zu pflegen, der offene Kommunikation und Teamarbeit
fordert. Dies wird mir nicht nur helfen, die vorhandenen Starken des bestehenden Personals zu
nutzen, sondern auch die Motivation und das Engagement jedes einzelnen Mitarbeiters zu
steigern. Mein Ziel ist es, eine Arbeitsumgebung zu schaffen, die die Talente und Fahigkeiten
jedes Einzelnen respektiert und fordert.

Die Fahigkeit, Herausforderungen schnell und effizient zu bewaéltigen, habe ich in der
Vergangenheit stets unter Beweis gestellt. Mein analytisches Denkvermdgen, gepaart mit
kreativen Ideen, ermdglicht es mir, innovative Losungen fir komplexe Probleme zu finden. Ich
bin Gberzeugt, dass ich in der Lage bin, die Vision dieses Hotels erfolgreich umzusetzen und es
zu einem beliebten Ziel fir sowohl Geschéftsreisende als auch Touristen in Ulm zu machen. Die
Kombination meiner Erfahrung, meiner Leidenschaft fir die Branche und meines Engagements
fur Exzellenz wird der Grundstein fiir den Erfolg dieses Unternehmens sein.

4. Mehrwert im Markt

Das geplante Hotel in Ulm wird sich durch einen klar definierten Mehrwert im Markt auszeichnen.
Angesichts der dynamischen und wachsenden Tourismusbranche in Deutschland sowie der
spezifischen Merkmale der Region Ulm, habe ich die Mdglichkeit erkannt, ein Hotelprojekt zu
realisieren, das sowohl Geschéaftsreisenden als auch Urlaubern eine attraktive Wahl bietet. Der
Standort ist besonders vorteilhaft, da UIm nicht nur fur seine kulturellen und historischen
Sehenswiirdigkeiten bekannt ist, sondern auch ein wichtiger 6konomischer Knotenpunkt ist, was
es ideal fur Geschéftsreisen macht.
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Ein entscheidender Mehrwert wird die Kombination aus qualitativ hochwertigem Service und
einem umfangreichen Angebot an Annehmlichkeiten sein. Das Hotel wird darauf ausgerichtet
sein, ein harmonisches und inspirierendes Umfeld zu schaffen, das sowohl Entspannung als
auch produktives Arbeiten ermdglicht. Die Zimmer werden modern und komfortabel sein,
ausgestattet mit neuesten Technologien und Annehmlichkeiten, die den Aufenthalt der Gaste so
angenehm wie moglich gestalten. Dazu gehéren unter anderem kostenfreies WLAN, Smart TVs
und Suiten mit einem hdéheren Komfortstandard.

Zusatzlich wird unser Hotel umfassende Dienstleistungen anbieten, die Gber die tblichen
Standards hinausgehen. Dies beinhaltet beispielsweise ein hauseigenes Restaurant mit
regionalen und saisonalen Speisen, ein Fitness- und Wellnessbereich sowie Konferenzraume,
die auf die Bedurfnisse von Geschéftskunden abgestimmt sind. Diese MaRnahmen zielen darauf
ab, ein ganzheitliches Erlebnis zu bieten, das den Aufenthalt der Gaste bereichert und deren
Erwartungen nicht nur erfiillt, sondern ubertrifft.

Ein weiterer Schliissel zum Mehrwert wird der Fokus auf Nachhaltigkeit sein. In der heutigen Zeit
legen viele Reisende Wert auf umweltfreundliche Praktiken, und ich plane, dies in der gesamten
Unternehmensstrategie zu verankern. Dies kdnnte die Verwendung von 0kologischen Materialen
bei der Renovierung des Hotels, die Implementierung von EnergieeffizienzmalRnahmen und ein
Engagement fiir die lokale Gemeinschaft umfassen. So kann das Hotel als Vorreiter in Sachen
Nachhaltigkeit auftreten und gleichzeitig das Bewusstsein der Gaste fur umweltfreundliches
Reisen starken.

Mit der Schaffung eines Hotels, das sowohl die geschéftlichen als auch die persdnlichen
Bedirfnisse der Gaste in den Mittelpunkt stellt, bin ich Gberzeugt, dass mein Angebot im Markt
einzigartig sein wird. Indem ich durchdachte Losungen und ein hohes Mal3 an
Kundenzufriedenheit einfihre, kann ich sicherstellen, dass mein Hotel nicht nur als Unterkunft
wahrgenommen wird, sondern als das bevorzugte Ziel fir Reisende nach Ulm.

5. Marktanalyse
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6. Marketing

Das Marketingkonzept fur mein Hotel in UIm wird maRgeblich dazu beitragen, die Zielgruppe zu
erreichen und einen nachhaltigen Kundenstamm aufzubauen. Um in der wettbewerbsintensiven
Hotelbranche sichtbar und attraktiv zu sein, ist es entscheidend, eine umfassende und
Zielgerichtete Marketingstrategie zu entwickeln.

Ein zentraler Bestandteil meines Marketingplans wird die Online-Prasenz sein. Dazu gehort eine
benutzerfreundliche Webseite, die nicht nur die verschiedenen Angebote und Annehmlichkeiten
des Hotels prasentiert, sondern auch den Buchungsprozess optimiert. Die Webseite wird mit
hochwertigen Bildern, detaillierten Beschreibungen der Zimmer und Einrichtungen sowie
Kundenbewertungen ausgestattet sein, um potenzielle Gaste zu Uberzeugen.
Suchmaschinenoptimierung (SEO) wird angewendet, um sicherzustellen, dass die Webseite gut
in den Suchmaschinenergebnissen platziert ist. Dartiber hinaus werden wir Inhalte bereitstellen,
die fuir unsere Zielgruppe von Interesse sind, wie lokale Sehenswirdigkeiten, Veranstaltungen in
Ulm und Reisetipps.

Soziale Medien werden ebenfalls ein wichtiger Kanal sein. Ich werde Plattformen wie Instagram,
Facebook und LinkedIn aktiv nutzen, um die Marke des Hotels weiter zu starken. Auf Instagram
beispielsweise plane ich, visuelle Inhalte zu teilen, die die Atmosphare und das Design des
Hotels hervorheben, sowie interaktive Beitrage, die die User-Aktivitat erhthen. Kooperationen
mit Influencern aus der Reise- und Gastronomiewelt werden in Betracht gezogen, um eine
breitere Zielgruppe zu erreichen. Ziel ist es, ein Community-Gefiihl zu schaffen und potenzielle
Gaste in den Gespréachen und Erlebnissen rund um unser Hotel einzubeziehen.

Zusatzlich wird eine gezielte PR-Strategie entwickelt, um Medienberichterstattung tiber das Hotel
zu generieren. Hierbei setze ich auf Pressemitteilungen, Einladungen fir lokale Journalisten zu
unseren Eroffnungsfeiern und Vermarktung von besonderen Events, die im Hotel stattfinden.
Durch das Hervorheben von Besonderheiten wie nachhaltigen Praktiken, regionalen Produkten
im Restaurant und Veranstaltungen, die fur die Gemeinschaft Bedeutung haben, wird das Hotel
in der offentlichen Wahrnehmung gestéarkt.

Darlber hinaus plane ich, mit lokalen Unternehmen und Attraktionen Partnerschaften
einzugehen, um Kombi-Angebote zu schaffen. Beispielsweise kénnten wir eine Zusammenarbeit
mit einem nahegelegenen Freizeitpark oder ortlichen Museen in Aussicht stellen, um Gasten
attraktive Pakete zu bieten, die Ubernachtungen und Eintrittskarten beinhalten. Diese
synergetischen Ansatze ermdglichen es uns, eine breitere Zielgruppe zu erreichen und die
Attraktivitat des Gesamtangebots zu erhéhen.

Nicht zuletzt wird ein Treueprogramm fiir wiederkehrende Géaste in Betracht gezogen, um diese
langfristig an das Hotel zu binden. Anreize fur Direktbuchungen — wie Rabatte, Upgrades oder
exklusive Services — werden die Kunden dazu ermutigen, immer wieder zu uns zurtickzukehren.

Insgesamt wird die Marketingstrategie des Hotels in Ulm darauf abzielen, das Vertrauen der
Gaste zu gewinnen, ein positives Image aufzubauen und langfristige Beziehungen zu schaffen.

Seite 8



Durch innovative Ansétze, eine starke Online-Présenz und enge Verbindungen zur lokalen
Gemeinschaft wird das Hotel als beliebtes Ziel fir Touristen und Geschéftsreisende etabliert.

7. Preissetzung

Die Preissetzung fur mein Hotel in UIm stellt einen entscheidenden Bestandteil meines
Geschaftskonzepts dar, da sie direkt mit der Rentabilitat und dem Wettbewerbsvorteil des
Unternehmens verkniipft ist. Ziel ist es, ein attraktives und gleichzeitig profitables Preismodell zu
entwickeln, das sowohl die Zielgruppe anspricht als auch die einzigartigen Dienstleistungen und
Annehmlichkeiten, die ich anbieten mdchte, widerspiegelt.

Zunéchst werde ich die Preise fir die unterschiedlichen Zimmerkategorien und Dienstleistungen,
die mein Hotel anbietet, ermitteln. Hierbei orientiere ich mich an vergleichbaren Hotels in der
Region Ulm, um sicherzustellen, dass meine Preise marktgerecht sind. Ich plane, folgende
Kategorien anzubieten: Standardzimmer, Superiorzimmer, und ein Deluxe-Zimmer. Dazu
kommen zusatzliche Dienstleistungen wie ein Frihstiicksbuffet, Wellnessangebote und
Tagungsraume.

Ich habe Marktforschung betrieben, um die Preisspanne der Konkurrenz zu analysieren. Die
Ergebnisse zeigen, dass die Preise in der Region Ulm fiir vergleichbare Angebote wie folgt
gestaffelt sind:

Produkte Mein Preis Konkurrenzpreis
Standardzimmer 90 € 85€
Superiorzimmer 120 € 115 €
Deluxe-Zimmer 150 € 140 €
Frihstlcksbuffet 15 € 12 €
Wellnessbehandlung 50 € 45 €
Tagungsraum (pro Stunde) 100 € 90 €

Die Preissetzung wird flexibel sein, um auf die saisonalen Schwankungen und besondere
Veranstaltungen in Ulm reagieren zu kénnen. Beispielsweise kann ich wahrend der Messesaison
oder an Feiertagen Sonderangebote erstellen, um die Auslastung zu maximieren.

Ein weiterer Aspekt wird die Einfilhrung von attraktiven Angeboten fiir Stammgaste und ein
Treueprogramm sein, um die Kundenbindung zu fordern. Ich plane auf3erdem, besondere Pakete
fir Geschéftsreisende und Touristen zu schniren, die neben Ubernachtungen auch Frihstiick
und ausgewahlte Aktivitaten vor Ort beinhalten.
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Die dynamische Preisgestaltung wird es mir ermdglichen, die Disposition des Hotels optimal zu
steuern und die Ertrage je nach Nachfrage zu maximieren. Zudem werde ich kontinuierlich die
Zufriedenheit meiner Gaste und deren Preis-Leistungs-Verhéltnis im Blick behalten, um
gegebenenfalls Anpassungen vorzunehmen, die sowohl die Zufriedenheit der Gaste als auch
unseren Umsatz sicherstellen.

8. Chancen und Risiken

In der Hotellerie sind diverse Chancen und Risiken zu beachten, die einen entscheidenden
Einfluss auf den spateren Erfolg meines Unternehmens haben kénnen. Die Lage in Ulm bietet
sowohl Potenzial als auch Herausforderungen. Zu den Chancen, die ich in dieser Region sehe,
gehort die Attraktivitat Ulms als Touristenziel. UIm bietet ein breites Spektrum an kulturellen
Attraktionen, historische Statten sowie eine bemerkenswerte gastronomische Szene. Dies zieht
nicht nur Touristen an, sondern auch Geschéftsreisende, was meinem Hotel eine solide
Nachfrage verspricht.

Darliber hinaus kdnnte die Erdffnung des neuen Hotels in Ulm im Zeitraum der anhaltenden
Erholung des Tourismus nach der Pandemie ein strategischer Vorteil sein. Die Menschen
mochten reisen und neue Erfahrungen sammeln, und ich plane, dies durch ein besonderes
Konzept anzusprechen, das auf Nachhaltigkeit und regionalen Produkten basiert. Hier sehe ich
die Moglichkeit, mich von der Konkurrenz abzuheben und eine treue Kundschaft zu bilden, die
wiederholt mein Hotel besucht.

Auf der anderen Seite gibt es jedoch auch einige Risiken, die ich nicht auf3er Acht lassen kann.
Zum einen kénnte die wirtschaftliche Unsicherheit, die durch verschiedene globale und lokale
Faktoren bedingt ist, die Reisebereitschaft der Menschen beeintréchtigen. Eine mégliche
Rezession oder finanzieller Druck konnte dazu fihren, dass weniger Reisende bereit sind, Geld
fur Unterkiinfte auszugeben. Des Weiteren kdnnte ein intensiver Wettbewerb in meiner Region
dazu fuihren, dass sich die Preissetzungsmacht der Verbraucher erhght. Daher ist es wichtig,
Preisstrategien sorgfaltig zu planen und stets einen herausragenden Service und
Annehmlichkeiten anzubieten, um mich gegen die Konkurrenz zu behaupten.

Ein weiteres Risiko kénnte in den Betriebskosten liegen, insbesondere in Zeiten steigender
Preise fur Energie und Rohstoffe. Es ist unerlasslich, mogliche Preiserhdhungen in den
laufenden Kosten zu beriicksichtigen und vorzubeugen, um die Profitabilitdt nicht zu gefahrden.
Effizienzsteigerungen und innovative Ansatze in der Betriebsfihrung kénnen hier eine positive
Rolle spielen.
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